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Шаблон брифа для заказа креативных услуг
1. Информация о компании

	1.1. Краткая информация о вашей компании


	

	1.2. Краткое описание товаров/услуг, предлагаемых вашей компанией 


	

	1.3. Существующее название компании (если оно есть)


	

	1.4. Знание производителей или торговых марок  потребителями на вашем рынке


	

	1.5. Основное назначение ваших товаров/услуг 


	

	1.6. Ситуации потребления ваших товаров/услуг


	

	1.7. Место потребления товаров/услуг 
	

	1.8. Базовая потребность, удовлетворяемая вашими товарами/услугами
	

	1.9. Уникальные свойства предлагаемых вами товаров/услуг


	

	1.10. Новизна/традиционность товаров/услуг вашей компании


	

	1.11. Направление позиционирования компании


	


                                               2. Конкуренция 

	2.1. Конкурентные преимущества, явные и хорошо известные потребителю


	

	2.2. Конкурентные преимущества в глазах потребителя, на которых необходимо  акцентировать внимание
	

	2.3. Конкурентные преимущества, пока еще неизвестные потребителю
	

	2.4. Конкурентные недостатки
	

	2.5. Конкуренты


	

	2.6. Конкуренты по цене
	

	2.7. Конкуренты по качеству
	

	2.8. Конкуренты по имиджу


	

	2.9.Главные конкуренты


	

	2.10. Дополнительная информация о конкурентах и их продукции


	

	2.11. Общий обзор конкуренции на вашем рынке


	


       3. Целевая аудитория

	3.1.К какой возрастной и  социальной группе относятся ваши потребители?
	

	3.2. Принадлежат ли потребители к какой-либо профессиональной группе?
	

	3.3. Насколько высок уровень образования потребителей?
	

	3.4.Обладает ли целевая аудитория профессиональным жаргоном или сленгом?
	

	3.5.Опишите сегменты рынка, для которых предназначен продукт
	


4. Информация о предыдущей и будущей рекламной деятельности

	5.1. Общая рекламная стратегия вашей компании 


	

	5.2. Какие виды маркетинговых коммуникаций использовались раньше и что планируется использовать в будущем для позиционирования компании и (или) продвижения ее товаров/услуг?


	

	5.3. ТВ


	

	5.4. Радио


	

	5.5. Пресса


	

	5.6. Наружная реклама


	

	5.7. POS-материалы


	

	5.8. PR
	

	
	

	5.9. Web


	

	5.10. Выставки
	

	5.11. Другое
	


5. Маркетинговые цели

	6.1. Увеличение объема продаж и (или) доли рынка
	

	6.2. Позиционирование


	

	
	

	6.4. Запуск нового товара/услуги


	

	6.5. Иные цели


	


7. Дополнительная информация

	7.1. Охарактеризуйте вашу компанию одним словом (прилагательное). Постарайтесь подобрать такое слово, которое нельзя употребить также и по отношению к вашим главным конкурентам.


	

	7.2. Если проводились качественные и (или) количественные исследования целевой аудитории, то приложите их, пожалуйста, к техническому заданию.


	

	7.3. Укажите свои дополнительные пожелания 
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